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udah saatniya aktivitas dakwazh dilaksanakan dalam perencanaan yang
simultan, melibatkan berbagai unsur yang selama ini cenderung
terlupakan, sehingga aktiitas dakwahdan pembinaan masyarakat dapat
bersinergi dengan aktivitas pemberdayaan masyarakat, dan pemberdaya-
an masyarakat dengan perspektif dakwah skan mampu mewujudkan

pesan-pesan dakwah Rasul SAW., yaitu meminimalisir tingkat kemiskinan,
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mewujudkan masyarakat mandiri, berkelanjutan, dan pads zkhimya
mampu mensejahterakan masyarakat. Dengan beberapa pengalaman
dalam sejarah dakwah lslam, kitz berharzp masyarakat Indonesia tidak
mengalami degradasi sebagaimana terjadi pada masa Hasan al-Banna
dalam membangun dan membina kembali masyarakatnya. Na'udzu billzh
min dzalik

Mudah-mudzhan bunga rampai Jurnal Dakwah ini dapat memberikan
dan menjadi masukan bagi pengembangan keilmuan dakwah
g1 masa kini dan masa yang akan datang.
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Muhammad Fen

“Karmnu sekali-kali tidak sampai kepada kebajikan (yang sempurna), sebelum kamu menaflahkan
sehahagian harta yang kamu cintai. Dtan apa saja yang kamuo nafkahkan maka sesunggohnya Allah
mengetahninya” (5. Ali-Imran/3:92).

Terkesan tidak ilmiah dan terlalu menyederhanakan per-masalahan. Besar-
nya potensi sedekah pun cenderung di ragukan dan diyakini tidak akan
mampu menyelesaikan berbagai masalah besar bangsa seperti kemiskinan dan
pengangguran, memberikan solusi hidup dan sebagainya.'

Dari perspektif ekonomi, kesan ini tidak selamanya benar Bahkan
perkembangan terkini menunjukkan hal sebaliknya. Sebagai misal, tindakan
sedekah yang cenderung dianggap tidak rasional kini semakin banyak memiliki
pembenaran teoritis dan empiris. Bahkan telah terbit Handbook of the Economics
of Giving, Altruism and Reciprocity (North Holland Publishing Co, 2006), salah
satu seri dari Handbooks in Economics yang merupakan buku teks prestisius untuk
tingkat pascasarjana. Dengan editor para ekonom terkenal dunia sekelas Kenneth
J. Arrow dan MD Intriligator, buku ini membahas perilaku sedekah secara sangat
serius.”

Secara mikro dan makro, perilaku sedekah memiliki arti yang signifikan
bagi berbagai isu dalam ekonomi seperti transfer di dalam keluarga, transfer
antar generasi, sektor nirlaba, hubungan inter-personal di tempat kerja, negara
kesejahteraan, dan bantuan luar negeri. Dengan demikian, bukan suatu hal yang




